di CONCETTAGUIDO

he la Calabria sia una

strana terra ne abbia-

mo le prove di conti-
nuo. Nello stesso giorno in
cui 1 lavoratorl a spasso di
quello che doveva essere il
grande polo informatioo, tra
Telmal e altre ex aziends, van-
no a protestare dal prefetto,
soopri che un masstro del de
gign grafico italiano come
Piergiorgio Maolond, oolui
che ha contribuito a rivoluzio-
nare le pagineg di piomba della
prima metad del Novecento,
che ha messo il vestito nuovo
al Messagpern, al Manifesto,
allUnita, aprendo la strada
della comunicaZione visiva
moderna a tanta stampa, ha
lavorato anche per Cosenza,
incrociando il sopno tecnolo-
gico della citta,

Non si trattava di un gior-
nale, ma del Cud, un consor-
wio allavanpuardia, primo
tassello del sopmno, che lo
chiamé come consulente alia
fine degli anni Citanta,

E oost, Maolomi progethd nel-
la sua bottega prafica di via
dei Pianellart, nel centro sto-
rico di Roma, dove saltellava
tra gli schized di copertina il
sun gatto Autonomo e dove
nacquero  anche Gambero
ross0 e Cuore, due linee edito-
riali per il Consorzio per 1'uni-
versili a distanza.

I Cud & fallito da quasi diec
anni. Ma anche quando era
vivo e vegeto, in pochi =i era-
noaccorth di quella comsulen-
za di pregio e di quet b di-
segnati da un innovatore, ca-
pace di mettere la progettamio-
ne grafica in connessione con
i comtenuti e, pin1 in penerale,
con la storia e il costume ita-
liani, Lincomtro Maoloni-Co-
senga, breve e finito nel nulla,
& stato recuperato in una mi-
ni-mostra, Un omageio all'ar-
chitetto del giornal, reso nel
oorso di un workshop sul de-
gipm, sulla comunicazione e
gulla pubblicitd a Sud, orga-
nizzato da “Lacosa”, insieme
con altre agenze che =i coou-
pano di campagme pubbliche
e aziendali (“Inrete” di Lame-
mia Terme, “Plane” di San Gio-
vanni in Fiore™ e “Studioc Roc-
oa” di Soverato), tutte convin-
te che questa pooo considera-
ta professione possa contri-
buire al cambiamento. Anche
in Calabria.

MNel dipartimento di Filoso-
fia dell'Unical. dove si & tenu-
to 1 workshop, ieri € stata la
giornata dei professionist del
logo, Sono stati illustrati cast
felicl di progetti costruiti a
misura di aziende private e
racoontate esperienee infelici
sl fromte istituzicnale.

Dal Lamificio Leo di Soveria
Mannelli, al caso Nautilus, la
cooperativa del mare di Vibo
Valentia, a una Regione che
ancora non ha un programs-
ma coerente per la comunica-
amne (mentre ha tanti soldi
da spendere). Cine dalle chia-
re stratepie dimpresa, alle
confuse progettualita pubbli-
che.

Linizativa de "lacosa” - pa-
trocinata anche dall Aiap, chie
& lassooiazions italiana pro-

La mostra

Lavoro a Cosenza per il consorzio Cud

Maoloni
in Calabria

zione», Cif che interessa a
“Cap”, & chiarire le ragioni di
un campo creativo complesso
&, soprattutto; saumentare il
potere contrattuale del settore
verso la pubblica amministra-
mione nella definizone delle
regole del giooo, cioé le gare
d'appalto, le consulenszs.

Da dove partire? Cap recu-
pera e diffonde I'indagine co-
noscitiva che la Corte dei con-
ti ha fatto, su dati 2001-2004,
sl servizi delllet (informa-
Aohe @ Comunicazione), nel-
l'ambito dei fondi gestitl dal
governo regionale. Inooeren-
8, improvvisati e costosi
H]J-Dt sprechi. Quest 1 risulta-

fi sinora, acousano i profes-
sionistl del design., Creare un
brand nom & roba da

Piergiorgio Maoloni e la grafica del “Manifesto” da lul ridisegnata

gettagione per la comunica-
Ziomne visiva - si chiama "Cap”,
comunicare al presente. Lin-
tenwione, spiega Aldo Presta,

che ha organizzato la giorna-
taa pin voci, «f quella di apri-
re uno spazio di discussions
astrutturata sulla comminic-

poco. Significa lavo-
rare su un‘idea, in-
terpretare un territo-
rio, al pre-
sente e oal futuro.
Mentre Orvieto, la
citta dove & nato, ar-
]!uﬂluvlo

lavoro di quel conoit-
tadino  scomparso,
punto di riferimento
dldmaumqededltum.

sonters dell' importanza di de-
sign e grafica, perché & chia-
roa pochi di cosa si tratta,



