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Piccadilly Circus, simbalo della comunicazione sfrontata. In basse Maolani

L'OMAGGIO A MAOLONI
AllUnical anche un piccola mostra dedicata
al grande designer scomparso che ha
portato linnovazione grafica in ftalia
lavorando anche per il Cud a Cosenza

|
Comunicare a Sud

[’anima deghi spot

T na ginmata intera

dedicata alla sco-

U perta di cosa suc-
cede nel campo

della comunicazione pubbli-
citaria in Calabria: le tecniche
e le metodologie di lavor, la
ricerca continua, lostle, i lin-
guagei, il rapporto con i com-
mittenti pubblici ¢ privati, i
comearsi, be gare l’:lrlrl..til'uu.r il
mercato della comunicazio-
ne regionale che & *un merca-
to da Burundi” secondo le
parole di Massimo Celani,
uno dei relatori presenti. I
u'urki]'mp "CAP Comunica-
e al Presente: design, comu-
nicazione, pubblicity a sud”
ai & tenuto mercaledi all’'Uni-
cal ed & stato orpanizzato e
promosso da Lacosa di Co-
senza, Inrete di Lamesia Ter-
me e Plane di S, Giovanni in

Fiore in collaborazione con
ALAP Associazione italiana
progettazione comunicazio-
ne visiva, il Corso di laurea
in Filosofia e scienze della co-
municagione ¢ della cono-
scenga e 1l Corsodi laurea in
DAMS. Tanti gli studi e le
agenzie calabresi che hanno
aderito all’iniziativa nata con
la volonta di creare un’occa-
sione di confronto aperto tra
le realth professionali del set-
tore, le pubbliche ammini-
strazioni, gli imprenditori e
gli studenti; nello specifico
sei, tra le aziende prsnn'-nti.
hanno relazionato esponen-
do ciascuna un propric case
|'Ii."-|!llr:l.'; Plane con “L'olio a
quattromani. [l progetto Ari-
sten”, D'sign con “Blogghe-
ting. Route marketing on li-
ne. 1l caso della Compagnia

del Cavalappi”, il Lanificio
Leo [ inrete con “Progetio e
strategia d'impresa del Lani-
ficio Leo, Tra comunicazione,
cultura, design ¢ produzio-
ne”, A&S promotion con
“Comunicare il territorio”,
lacosa con “la comunicazio-
ne integrata. [ caso nautilus™
€ lo studio Rocca con “Le vie
del progetto sono (in)finite”.
| progetti presentati, dispara-
ti tra loro per la diversith dei
committenti, I'essenza dei
brand e per lo stle adottato,
mostrano tuthi una elevata
quality e professionalita, che
spesso non rovano posto
nella comunicazione e nel-
Fadvertising regionale, non &
un caso che siamo ancora
sommersi di orripilanti cam-
pagne stampa e di una co-
municazione primitiva sia

corporate che pubblica; in-
contro di mercoledi & servito
proprio per dare visibilita a
quelle realta che hanno qual-
cosa da raccontare e .hil.rpmt-
tutto lo sanno raccontane, Nel
pomeriggio la designer Ele-
na La Regina dello studio
OGM ha presentato I'ante-
prima del lavoro in 3d realiz-
zato per il film di Giuseppe
E;ag]iardi “La vera leggenda
di Tony Vilar”, poi Mauro
Bubbica, designer di Matera,
ha illustrato il suo percorso e
alcuni tra i suoi lavon, Lin-
tervenio spettacolare e filoso-
fico & toccato a Celani che ha
mostrato alouni tra i terribili
prodotti di comunicazione
visiva istituzionale regionale
con cui abbiamo il piacere
oculare di scontrarci ogni
giorno, il professore-creativo
ha sottolineato la totale as-
senza di coerenza tra i pian
espressivi dei messaggi di co-
municazions pubh|im. 110
ché Iassenza del valore este-
Hoo, estesico e patemico trat-
tato dall’'ultimo Greimas in
“De Iimperfection”, cioé
quetle componenti passiona-
li, percettive, sensoriali che
rintracciamo nella maggior
parte delle pubblicita con-
temporanee. La giornata di
confronto ¢ studio ¢ stata an-
che 'occasione per fare un
omaggio ad un grande desi-
gnier h".'HI'.I'IF:I:r.\'iL'I lov seorso an-
no, Piergiongio Maoloni, con
una piccola mostra allestita
nel cuba 18, Maoloni con il
suo lavora ha portato Minno-
vazione grafica e stilistica in
Italia, ha sconvolto canoni
classici con 'introdusione di
novita esplosive, ha collabo-
rato, tra gl altri, con 1l Mani-
festo, [ Gambero Rosso, Sfe-
ra, Extra, Cuore.

Alla fine degli anni ottanta
Maoloni ha lavorato anche a
Cosenza per il Cud dise-
prnando alcune delle collam:
di testi per la formazione a
distanza. Sia la mostra che il
l.'.'m'kh'hnp sono 1 primi se-
gnali di una serie di iniziati-
ve di CAP sulla comunica-
#ione, in attesa che v eRgAND
istituiti, in stretta collabora-
ione con |'Universita (e il di-
rettore di Alosofia Daniele
Gambarara ha dato piena di-
sponibilita), corsi di alta for-
mazione sulle professioni
della comunicazione e della
pubblicita con un riguardo
particolare nei confront dei
sapen tecnict.
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